Ces vingt dernieres années, I'Afrique a enregistré
des progres réguliers et affiche I'un des taux
d'amélioration du développement humain les plus
rapides au monde. Le Sahel est 'une des régions
ou la croissance démographique est parmi les plus
fortes, avec une forte présence des jeunes de moins . fr— I I I I =
de 15 ans qui constituent prés de la moitié de la I =
population. Pour tirer parti de cette situation, la vision
de la campagne régionale médiatique est de créer

un environnement ou les droits des femmes, des filles
et des jeunes filles en matiere de santé sexuelle sont
reconnus et protégeés, et de sensibiliser et engager les
leaders coommunautaires, religieux, traditionnels et
politiques en matiere de santé mere et enfant et de
|utte contre les pratiques néfastes.

Le but ultime vise par les interventions de \u
la campagne regionale mediatiqgue est de » }M
contribuer a lever les contraintes socioculturelles “
pour une fecondite responsable et maitrisee et
des rapports entre les sexes fondes sur l'egalite
et la justice sociale.
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Le SWEDD est un projet régional pour I'autonomisation
des femmes et l'accélération de la transition pour la
capture du dividende démographique au Sahel.

Pour atteindre ces objectifs, une des stratégies retenues
est la Communication pour le changement social et
de comportement (CCSC). Cette communication vise
a accroitre la demande de services de santé mere et
enfant a travers la transformation des normes, attitudes
et pratiques sociales qui font obstacle a leur utilisation.

UNE CAMPAGNE AVEC
6 OBJECTIFS...
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A travers une approche de Communication pour
le Changement Social et de Comportement
(CCSC) orientée sur les questions de Dividende
Démographique et d'autonomisation des femmes, la
campagne régionale mediatique SWEDD mene des
actions de sensibilisation et de mobilisation couvrant
I'étendue des 7 pays membres de l'initiative.

7 OUTILS ET CANAUX
NATIONAUX, AFRICAINS ET
INTERNATIONAUX...

Au sein des familles et des communautés, la
campagne régionale meédiatique favorise le dialogue
et I'adoption d'attitudes et de pratiques bénéfiques en
matiere de sante sexuelle et de santé mere et enfant,
et de scolarisation des filles et des jeunes filles.

A l'échelle nationale et régionale, la campagne
médiatique SWEDD déploie des activités stratégiques:
communication multicanale, renforcement de
capacités des professionnels des médias, production
de supports de visibilité, plaidoyer aupres des acteurs
religieux, traditionnels, politiques, et de la société
civile, capitalisations des expériences.

Radios et télévisions
publiques et privées
Radios communautaires

8 médias
régionaux et internationaux partenaires

8 artistes

284 miillions

de vues de la campagne régionale
sur les médias traditionels

4,4 millions
de vues de la série d’animation vidéo
‘Banoni City’ sur Facebook
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